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男 女

60代以上

○強み
・自然が多い。

・干拓がある。

SWOT分析

・少子高齢化。
・知名度が低い。

・島がたくさんある。

0脅威
・倉敷と福山に挟まれている。
・人があまり来ない。

マーケテイング目標
＋　●　■l l・l　阜　ヰ・14・I　ヰ・I　さ　I l　＋I

笠岡は、今人口が年々減っているので

ツアーを企画することによって

他の地域から笠岡に足を運んでもらい

活性化につなげる！
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行程表

12：00　笠岡駅（集合）
↓　徒歩7分

12：10　商店街（昼食）

↓　バス15分

13：15　干拓（季節の花）

『‾春壷の元二

夏向日葵議
秋・コスモス1践

二・■

冬：なし
㌦く　〆

笠岡ベイファーム（自由行動）

↓　バス15分

15：30カブトガニ博物館（自由行動）

恐竜公園

↓　バス15分

17：30　笠岡駅（解散）

内訳
食事代：550円

博物館：中学生；娼〇日う180円

大人　引船円－　⇒　480円

小型バス（貸切）：中学生1，500円
大人　2′500円

合計：中学生2′230円
大人　3′530円
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感　想

・笠岡の現状を知り、人口の減少など深刻な問題だと
思った

・実際にどうしたら人が来てくれるか考えたら、
難しかった

・笠岡の魅力を知ってもらい、人口が増えればいいと
思った

・笠岡の良いところをたくさんの人に知ってもらいたいと
思った
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